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1.0 CollexyLux Personas Kunderejse 

 

I mit blogindlæg om Collexylux.dk beskriver jeg virksomheden og de produkter, de sælger. Jeg 

planlægger at bruge dette indlæg som grundlag for en tiltrækningsannonce. 

Personaen, som beskrives i blogindlægget, omfatter: 

• Teknologiinteresserede, der søger pålidelige og prisvenlige teknologiske produkter. 

• Samlere og nostalgientusiaster, især dem, der interesserer sig for Pokémon-

samlerobjekter. 

• Miljøbevidste forbrugere, der foretrækker bæredygtige shoppingmuligheder. 

• Personer i alderen 24-50 år. 

 

2.0 Relevante Søgeord Til Annoncering 

 

Baseret på min søgeordsanalyse vil jeg helt klart inkludere specifikke søgeord som 

"MacBooks", ”MacBook”, ”Bæredygtighed”, ”Luksus”, "Genbrug", "Kvalitet", "Kvalitets" og 

"Garanti" på selve annoncerne. Disse ord har nogle af de højeste søgevolumener og en CPC 

(cost per click) der varierer mellem 0 kr. og 12,82 kr. Konkurrenceniveauet varierer markant; 

det er meget højt for nogle søgeord og meget lavt for andre. Disse søgeord er relevante for 
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virksomheden, og da personaen befinder sig i tiltrækningsfasen, er det vigtigste at drive trafik 

til websiden. 

Søgeordsanalyse 

 

 

 

 

3.0 Anbefaling Af SoMe Platform 
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Jeg vil anbefale at bruge Instagram sammenkoblet med Facebook (Meta-platformene), da de 
er de to største sociale medieplatforme i Danmark i 2023. Med hensyn til aldersgruppen for 
vores persona, er det her, de primært befinder sig1. 

 

 

 

4.0 Google Søgeannonce  
 

 

 
1 https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-publ/nyt/NytHtml?cid=46771 
 

https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-publ/nyt/NytHtml?cid=46771
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4.1 Instagram Annonce 
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OPDAG BÆREDYGT IGE  LUKSUS
MACBOOKS  MED  GARANT!

Find Din MacBook På!

KØB DIN MACBOOK NU TIL
KONKURRENCEDYGTIGE PRISER OG OPLEV

PREMIUM KVALITET

www.co l l exy lux .dk
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5.0 SMART KPI 
 

Google Søgeannonce KPI: 

 

• Mål: Opnå en klikfrekvens (CTR) på mindst 3% inden for de første 30 dage. 

• Specifikt: Fokus er på at måle ecektiviteten af annoncen ved at spore hvor mange der 
klikker på annoncen i forhold til hvor mange der ser den. 

• Målbart: CTR kan nøjagtigt måles gennem Google Ads-platformen. 

• Acceptabelt: Målet er ambitiøst men realistisk givet den høje relevans af de valgte 
søgeord. 

• Realistisk: Med grundig søgeordsforskning og ecektiv annoncekopi, er det realistisk at 
opnå denne CTR. 

• Tid: Målet skal opnås inden for 30 dage efter annoncens lancering. 

 

Instagram Annonce KPI: 

 

• Mål: Generer 500 nye følgere på Instagram inden for de første 30 dage. 

• Specifikt: Målet er at øge antallet af følgere på Instagram som følge af annoncen. 

• Målbart: Vækst i følgere kan let spores gennem Instagrams Insights-værktøj. 

• Acceptabelt: Med tiltalende visuelt indhold og relevante CTA'er er dette mål inden for 
rækkevidde. 
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• Realistisk: Givet platformens popularitet og målgruppen, er dette et opnåeligt mål. 

• Tid: Målet er sat til at blive opnået inden for de første 30 dage efter annoncens 
lancering. 

 


